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Projektkurzbeschreibung

LEADER Projekt:
,Regionale Kostbarkeiten — Ausbau & Etablierung der Systempartnerschaft in der Energieregion Weiz-Gleisdorf & Almenland”

LAG: Almenland & Energieregion Weiz-Gleisdorf

Forderungswerber/in:
Verein Regionale Kostbarkeiten, Franz-Bruckner-Gasse 15, 8160 Weiz, office@regionalekostbarkeiten.at, +43 / 676 / 840
300 106, www.regionalekostbarkeiten.com

Ausgangssituation und Problemstellung:

Seit 2014 gibt es in der Region Energieregion Weiz — Gleisdorf & Alimenland die Projektinitiative ,Regionale Kostbarkeiten*
(Tréger: Verein Regionale Kostbarkeiten). Die Kooperationspartner sind landwirtschaftliche und gewerbliche Produzenten,
Verarbeiter und Vermarkter von regionalen Produkten. Die ersten Schritte zur Bekanntmachung der Initiative, der Akquise von
Produzenten und eines gemeinsamen Auftritts sowie einer einfachen Vertriebsstruktur sind getan. Es gilt dieses Fundament
(Produktpalette, Kooperationen, Vertrieb) zu festigen und weiter zu entwickeln sowie die Regionalen Kostbarkeiten im
Bewusstsein der Konsumenten zu etablieren.

Ziele und Zielgruppen:
In den nachsten zwei Umsetzungsjahren werden folgende Ziele verfolgt:
- Ausbau & nachhaltige Etablierung der Systempartnerschaften Landwirtschaft & Kulinarik, & Gewerbe/Handwerk &
Dienstleistungen (Erzeuger, Produkte, Vertrieb)
- Steigerung des Bekanntheits-und Innovationsgrads regionaler Produkte
- Erhéhung des Marktanteils und Aufbau neuer Markte
- Steigerung der Bewusstseinsbildung
Das Projekt richtet sich an folgende Zielgruppen, die sich aus drei Ebenen zusammen setzen:
- Konsumenten von heute und morgen: Konsumenten, junge Menschen, Menschen mit besonderen Bedurfnissen
- Regionale Produzenten & Verarbeiter
- Regionale Vertriebspartner

Projektzusammenfassung (Geplante MaBnahmen, Aktivitaten, Outputs, ...):

- laufende Akquisition weiterer Kooperationspartner
Info- & Werbeaktivitaten flir Produzenten, Verarbeiter & Vertriebspartner
=>» Starkung wichtiger Strukturen & Funktionen fiir das Gemeinwohl
= Ausbau & Erweiterung der Kooperationen
= Steigerung der Wertschdpfung in der gesamten LAG Region
- Ausbau & Etablierung des Mitgliedermanagements (Festigung der Kooperationen)
MafRnahmen zum nachhaltigen Aufbau von Systempartnerschaft (Aktivierung & Bindung der Mitglieder),
Schulungen z.B. fiir PM, Marktauftritt, Qualititsmafnahmen, Produkischulungen, etc., Produzententreffen
= Aufbau neuer vertikaler Systempartnerschaften
- zielorientierte Kommunikation
Intern (z.B. PM im Veranstaltungsbereich, Aufbau interner Gruppen, Schulungen fiir Neumitglieder & Optimierung
fir bestehende Mitglieder, etc.) & extern, z.B. social Medias, Homepage, Newsletter, PR
=> Steigerung des Bekanntheitsgrads der Initiative & der hochwertigen, regionalen Produkten
- Ausbau des elektronischen Shopsystems mit Abonnements
Erweiterung Onlineshop Phase Il in der Abwicklung (Kundenprofile, Abobestellung,..), etc.
=> Steigerung der Professionalisierung & Innovationsgrades der Produkte
=> Erhéhung Marktanteil & Aufbau neuer Markte (z.B. Mensch mit besonderen Bediirfnissen)
- Bewusstseinshildung
beim Konsumenten heute & morgen & weiterer Stakeholder
= Steigerung des Bewusstseins & Wissens zu regionalen Produkten
- Projektleitung (PM)
= Ausbau & Etablierung der regionalen Strukturen

Zeitplan: | von 30.11.2015 bis 29.11.2017

Gesamtprojektkosten: € 217.000,- netto

Foérderung: € 130.200,-

Projektkurzbeschreibung VHA 19.2.1. Umsetzung der lokalen Entwicklungsstrategie



